
CHE COSA SUCCEDERÀ NEL MONDO DELLA BELLEZZA NEI PROSSIMI CINQUE

È QUANTO CI HA RACCONTATO BEAUTYSTREAM CON LA RICERCA COSMO VISION 2023- 2028,

PRESENTATA IN OCCASIONE DI COSMOPROF
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Si
chiama Cosmo Vision 2023-2028 edèuna ri-

cerca presentatadaBeautystream, piattaforma

globale che traccia le tendenzenel settore be-

auty, in occasionedell'ultimaedizione di Cosmoprof

(tenutasiaBologna dal 16 al 20 marzo 2023). Perla

realizzazionedi CosmoVision2023 - 2028, Beauty-

streams haattintoall'esperienzadelsuo comitatoFu-

ture Collective, i cui membri annoveranoi massimi

esperti nei campi della biotecnologia, della sociolo-

gia, dell'arte,del design, dellosviluppo digitale,della

sostenibilità e della scienzamedica,per raccogliere le

loro punti divista sul futurodel mondo.Attraverso la

metodologia proprietaria diprevisione Trend Funnel,

Beautystreamsanalizzae prevedein che modoqueste

intuizioniemacro tendenzeavrannounimpatto sul

settore della bellezza,offrendounabussolapergli an-

ni avenire.Il macrotema per iprossimi anni sarà Ce-

lebrating Otherness- Beauty in theunique.Che co-

sa significa?" La definizione di globalizzazione si sta

evolvendo. Diverse influenzeculturali e punti di vista

unicidovrebbero plasmare l'industriadella bellezza e

i modelli di consumo nei prossimi anni.Spinto dal

desideriodei consumatoridiservizi eprodottiperso-

nalizzati, l'approccio 'one- fits- all' scomparirà gradual-

mente lasciando spazioall'iper-personalizzazione e al-

la vera comprensione culturale, che si tradurràin un

adattamentolocale in tutto il mondo. Possiamopre-

vedere che i futuri consumatori saranno sempre più
inclusivi e desiderosidi celebrareciò che rende ogni

personaunica.Ogniaspettodi un datodemografico,

dalla personalità alle esigenzeepreferenze persona-

li, affinità culturali,sessualità,genereed età, giocherà

nella definizione molto personale di un individuo.

Celebrating Othernessevidenzia ciò che rende spe-

ciale un individuo. Quando abbraccianola loro uni-

cità, i consumatorisaranno attratti da quei marchi,

prodotti e servizi che la penserannoallo stessomo-

do. In mercati ecategorie spessotroppo saturi, pro-

dotti e marchi dovrannotrovaremodi per distinguer-

si, anche se ciò significa in gran parteevitare il main-

stream. Non prendereposizionesignificacorrere il ri-

schio di diventare irrilevanti - e alla fine invisibili!"

spiegaBeautystream, che individuacinque tendenze:

Not About Age, Just for me, Open- Type, Multi-Ro-

ots eLocaLove.
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