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The global network of beauty

BolognaFiere Cosmoprof has exported
a successful trade fair model, with
technolagical proposals and in-depth
studies on the most important issues for
the cosmetics inaustry in the main
markets the world over. Lively moments
of encounter between supply and
demand, therefore, as demonstrated by
the most recent events organized in
various parts of the world.

On June 12-14, Cosmoprof India 2019
took place at the Bombay Exhibition
Center (BEC) in Mumbai: 237 exhibitors
from 23 colintries, representing all the
sectors of the industry, from raw:
materials to machinery and automation,
fromcontract manufacturing to private
labels, to primary and secondary
packaging and to the finished product.
Focus of the event, frends and
strategies to optim/ze the opportunities
offered by that market, the most suitable
solutions for communication, marketing
and distribution strategies.

From July 28 to 30, the Mandalay Bay
Convention Center in Las Vegas hosted
the annual Cosmoprof North America
(CPNA), which recorded a 3% growth
compared to the 2018 edition (about 30
thousand m2): over 40 thousand visitors
and 1,435 exhibitors from 43 countries,
retailers, distributors. beauty brands and
suppliers were able to benefit from
various networking opportunities. For
the first time in America, also “The
Factory”, the special Cosmopack North
America undertaking where, thanks to
the collaboration with selected
exhibitors, a Pure Factory face
brightener (ultra-light pressed powder
that gives to the complexion a uniform
and sophisticated shine, devoid of all
the ingredients that the most recent
studies have identified as toxic to skin
health) was produced live. The product
formula is sustainable, made with raw
materials mostly of patural derivation
and not tested on animals, as well as
packaging, re-fillable and reusable. The
product was created by the centdegrés
design agency, and some Cosmopack
exhibiting companies participatedin the
project: Ancorottifor the formula, Toly.
for the primary packaging, Pennelli Faro
for the brush and the beauty bag, Co.
Pack forthe machinery and Nastritex for
the tape.

Cosmoprof and Cosmopack Awards
were presented during both events.

herin San
lo forBeauty Fair - FeiraInternacional De Beleza

s, [, to discover the latest products,
treatrments and the mest innovative teatniques for
hair, professional aesthetics and make -up. 46
international'cornpanies will be present, thanks to
the collabo; nwith BolognaFiere Cosmoprof.
Beauty Fair thus officially becor art of the
Caosmoprof platform, which invalves over 500,000
operators and.more than 10,000 companies
worldwide.
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BolognaFiere Cosmoprof ha esportato nel mondo un model-
lo fieristico di successo, con proposte tecnologiche e appro-
fondimenti sulle tematiche di maggior rilieve per I'industria
cosmetica dei mercati di riferimento.

Vivaci momenti di incontro fra domanda e offerta, dungue,
come dimostrano le manifestazioni piti recenti organizzate in
varie parti del mondo.

112 al 14 giugno, presso il Bombay
Exhibition Centre (BEC) di Mumbal, si &
svolto Cosmoprof India 2019: 237
espositori da 23 paesi, in rappresentanza
di tutti i comparti dell'industria, dalle ma-
terie prime ai macchinari e all'automation,
dal contract manufacturig al private label,
fino al packaging primario e secondario &
al prodotto finito. Focus della manifesta-
zione, le tendenze ¢ le strategie per otti-
mizzare le opportunita offerte da quel
mercato, le soluzioni piti adatte per la
comunicazione, il marketing e le strategie
distributive.

Dal 28 al 30 luglio, il Mandalay Bay

Convention Center di Las Vegas ha inve-
ce ospitato I'annuale Cosmoprof North

- the pure
factory

Il network globale della bellezza

America (CPNA), che ha registrato una
crescita del 3% rispetto all’edizione 2018
(circa 30 mila m2): gli oltre 40mila visita-
toriei1.435 epositori da 43 Pagsi, i retai-
lers, i distributori, i brand del beauty e i
fornitori hanno potuto beneficiare di sva-
riate opportunita di networking.

Per la prima volta in America, anche “The
Factory”, I'iniziativa speciale di
Cosmopack dove, grazie alla collabora-
zione con espositori selezionati, si produ-
ceva “live” The Pure Factory, un illuminan-
te viso (polvere pressata ultra-leggera che
conferisce alla carnagione lucentezza
uniforme e sofisticata, priva di tutti gli in-
gredienti che gli studi piui recenti hanno
identificato come dannosi per la salute
della pelle).

Sostenibile la formula del prodotto, realiz-
zato con materie prime per la maggior
parte di derivazione naturale e non testa-
te su animali, cosi come il packaging, re-
fillable e riutilizzabile. |l prodotto & stato
creato dall'agenzia di design centdegrés, e
al progetto hanno partecipato alcune azien-
de espositric di Cosmopack: Ancorotti per
la formula, Toly per
il packaging prima-
rio, Pennelli Faro
per il pennello e la
beauty bag, Co.
Pack per il macchi-
nario e Nastritex per
il nastro.

Nel corso di entram-
be le manifestazioni
sono state conse-
gnati i Cosmoprof e
Cosmopack Awards.

Addendum. Dal 7 al 10 settembre 2019, oftre 180.000 professionisti del settore beauty si riuniranno a San Paolo per Beauty Fair - Feira
Internacional De Beleza Profissional, per scoprire le novita prodotto, i trattamenti e le tecniche pil inmovative per i compart! hair, estetica pro-
fessionale e make-up. Saranno 46 le aziende internazionali presenti, grazie alla collabarazione con BolognaFiere Cosmoprof. Beauty Fair
entra cosl afar parte ufficialmente della piattaforma Cosmoprof, che coinvolge oltre 500.000 operatori e piu di 10.000 aziende nel mondo.
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