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ll settore della
bellezza cresce
del 5% all'anno

SIGNORINI E MEINI APAG,18

L'ECONOMIA DEL BEAUTY

Labellezza “toscana”
cresce del 5% all’anno

|| settore della cosmesi e dei profumi occupa nella regione 2.200 lavoratori

|'export, solo nell'area fiorenting, & passato in 10 anni da 69 a 150 milioni

Luca Signorini

9 & un boom del set-
tore cosmetico in
Italia. Dentrociso-
noaziende che pro-
duconodentifrici, saponi, deo-
doranti, creme per il viso e il
corpo, prodotti per il trucco,
per la barba, profumi. Ma an-
chei grossisti e chirealizza per
conto terzi. Epoiisaloni diac-
conciatura, i centri estetici e
delbenessere. Eil grande mon-
dodellacuradellapersona, at-
tivith quotidiane, che in un
giorno si ripetono pit volte,
routine. I dati dell'associazio-
nenazionale CosmeticaItalia,
oltre 500 imprese associate, so-
no stati presentati alla grande
fiera Cosmoprof, che si & svol-
taaBologna dal 15 al 18 mar-
7o, vetrina internazionale per
glioperatoridel settore.
Lanostra regione ¢ assoluta
protagonista. Come numero
di imprese cosmetiche, la To-
scana segna una percentuale
del 5,4% sultotale, la precedo-
no Lombardia (che fa la parte

daleone conoltreil 50%), Emi-
liaRomagna (10, 8%), Veneto
(8, 2%) e Piemonte (6, 6%). A
livello di fatturato siamo al
7,1%, il Lazio sale all'11,1%,
mentre scende nella classifica
I'EmiliaRomagna (3,4%).
Neltriennio 2015-2017, pitt
di130imprese hannoregistra-
tounaumento del fatturatosu-
periore al 15%. Sono oltre
2.000 gli addetti specializzati:
le elaborazionisonodella Dire-
zione Studi e Ricerche di Inte-
sa Sanpaolo. Nel territorio to-
scano sono operative circa
380 imprese distinte in 89 spe-
cializzate nella produzione di
cosmesi e 291 nel commercio
all'ingrosso di profumi e co-
smetici. I lavoratori impiegati
sono 2.200. Sia come distribu-
zione geografica di aziende sia
come addetti, la Toscana rea-
lizza circa il 7% del dato italia-
no.Laprovincia amaggior spe-
cializzazione é quella di Firen-
ze, dove sitrovanoil 38%delle
realta produttive e pilt della
meta degli occupati (57%).
Non solo, il distretto fiorenti-
no & trai piti importanti in Ita-

lia, con un valore dell'export
che negli ultimi dieci anni &
passato da 69 a 150 milioni di
euro. HongKong, Corea, Cina,
Usa e Russia sono i mercatiin-
ternazionali diriferimento.

I numeri danno conto del
momento d’oro perla cosmeti-
ca.Nel triennio 2015-2017, in-
fatti, secondo lo studio di Inte-
sa Sanpaolo le aziende tosca-
nehannoincrementatoifattu-
rati per una media del 4,7%,
con risultati pitt marcati per le
imprese specializzate in produ-
zione (+7, 3%), rispetto a
quelle che gestiscono la distri-
buzione (+2, 4%). Su oltre
1.000 realtad analizzate (con
unfatturato complessivodi cir-
ca 11, 6 miliardi), le 63 della
nostra regione che rientrano
nel report hanno realizzato
nel 2017 un fatturatodioltre 1
miliardo (9% del totale cam-
pione). «Il nostro gruppo nel
2018 ha sosteniuto l'imprendi-
toria toscana con oltre 2, 2 mi-
liardidi euro difinanziamenti,
accompagnando lo sviluppo
dell'economia anche con ope-
razioni di finanza straordina-
ria e sostenendo reti e filiere

produttive —spiega Luca Seve-
rini, Direttore Regionale To-
scana e UmbriaIntesa Sanpao-
lo-lanostra Direzione Studie
Ricerche ha analizzato i flussi
di pagamento gestiti dalla
clienteladel gruppo: perleim-
prese della cosmetica toscana
sono state analizzate pit1di 26.
500 transazioni per un impor-
tocomplessivo dicirca482 mi-
lioni di euro realizzato nel
2017».

In Toscana ce ne sono di
strutturate. Ha 400 dipenden-
ti, con un fatturato superiore
ai 300 milioni di euro, per
esempio, la Manetti & H. Ro-
berts&C., aziendaitalobritan-
nica che fa parte del gruppo
Bolton Group International,
fondata nel 1843 a Firenze e

trasformatanel 1921 in Manet-
ti & Roberts grazie al sodalizio

con la farmacia fiorentina di
Lorenzo Manetti. Poi la Ludo-
vico Martelli del noto brand
Proraso, 120 addetti e 60 mi-
lioni di fatturato, con sede a
Fiesole. E ancora Bottega Ver-
de:natanel 1972 a Pienza (Sie-
na) dove nella Tenuta Massai-
ni si trova il centro delle colti-
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vazioni allabase dei propri pro-
dotti, conta oltre 400 punti
vendita in Italia e negozi mo-
nomarca in 25 paesi in tutto il
mondo. Legata al sistema mo-
da & la Ferragamo Parfums,
che sviluppae distribuisce pro-
fumi a marchio Salvatore Fer-
ragamo ed Emanuel Ungaro.
Quindi Biodue Spa, quotatain
borsa, con i marchi Pharcos,
Selerbe e BiOfta. Altrinomiim-
portantisono Tricobiotos (pro-
duzione e commercializzazio-
ne diprodotti cosmeticiper ca-
pelli), Ghd Italia (specializza-
tanel segmento hair styling) e
Acqua dell’Elba, nata alla fine
deglianni'90, realizzafragran-
ze, profumi e linea bagno ispi-
ratiall'isolatoscana.

Sivededaidatisullevendite
forniti da Cosmetica Italia. La
cosmetica “digitale”, ovvero
I'e-commerce, cresce del 22%
e tocca un valore di 390 milio-
nidieuro.

Anche se continua ad anda-
re per lamaggiorela grande di-
stribuzione, che copre il 41%
delmercatodisettore (4, 1 mi-
liardi). In ripresa il canale pro-
fumeria (1, 5%diaumento, va-
lore delle vendite pari a 2 mi-
liardi) e, seppur pili contenu-
to, quello erboristeria (+0, Luca Severini di Intesa Sanpaolo
2%, 441 milioni di euro). Sui
singoli prodotti, performance
importanti dalle linee da toe-
letta e profumimaschili (unin-
cremento del 4, 5%), rossettie
lucidalabbra (+3, 4%) e cre-
me antieta e antirughe (+1,

8%). Insomma, il settore co-
smeticoha unruolo di primissi-
mo piano.—

Cosmoprof hauna sezione dedicataanchealla cura dei capelli
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